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Julkaisuvapaa: Heti


YLÄ-SAVON AMMATTIOPISTO KAMPANJOI NÄKYVÄSTI FACEBOOKISSA
- Oppilaitos julkaisi oman ”Testaa työminäsi” -testisovelluksen
Ylä-Savon ammattiopisto toteutti opiskelijarekrytoinnin tueksi laajamittaisen Facebook-kampanjan. Oppilaitokselle luotiin oma profiilisivu, profiilitunnus, ”työminää” arvioiva testi sekä testiä markkinoiva mainos.

Facebook-kampanjan tavoitteena oli hyödyntää sosiaalisen median kanavia markkinoinnissa ja lähestyä kohderyhmiä uudella tavalla, erityisesti tähdäten keväällä 2011 alkavaan oppilaitosten yhteishakuun.
- Facebookin kautta haluamme herättää kiinnostusta oppilaitosta ja sen tarjoamaa koulutusta kohtaan. Ja tuskin on haitaksi, jos henkilöstömme sekä nykyiset ja tulevat asiakkaamme tapaavat toisiaan myös Facebookissa, kertoo Ylä-Savon ammattiopiston rehtori Reino Moilanen.

Kampanja toteutettiin syksyn 2010 aikana yhteistyössä Mainos- ja viestintätoimisto Hermon kanssa. 
- ”Testaa työminäsi” -sovellus on kohderyhmiä kiinnostava ja viihdyttävä opiskelijarekrytoinnin työkalu. Myös muut oppilaitokset ovat hyödyntäneet sosiaalisia medioita, mutta eivät tällä tavalla. Useiden Facebookin mahdollisuuksien hyödyntäminen tekee Ylä-Savon ammattiopistosta oppilaitosmarkkinoinnissa edelläkävijän, toteaa Tiina Karppinen Hermosta.

Sosiaalisilla medioilla avoimuutta viestintään

Ylä-Savon ammattiopiston Facebook-näkyminen sovelluksineen viestii oppilaitoksen hengestä nuorekkaana ja rohkeana kouluna, josta löytyy monipuoliset mahdollisuudet jokaiselle opiskelijalle. Sosiaalisilla medioilla tavoitellaan myös viestinnän ja keskustelun viemistä entistä avoimempaan suuntaan.

- Vuorovaikutus eri kohderyhmien kanssa ja palautteen kerääminen Facebookissa on helppoa. Tällaisessa ympäristössä viestiminen vaatii kuitenkin alituista, nopeaa reagoimista ja nuorten kielen ymmärtämistä, mikä ei välttämättä olekaan itsestäänselvyys meille hieman vanhemmille, Moilanen sanoo.

Sosiaalisten medioiden käyttö on lisääntynyt viime vuosina räjähdysmäisesti. 

- Verkkoyhteisöt, joihin käyttäjät voivat luoda itse sisältöä, ovat ottaneet merkittävän roolin tiedon ja kokemusten jakelukanavana. Esimerkiksi pelkästään Suomessa Facebookilla on käyttäjiä tällä hetkellä lähes 1,9 miljoonaa, Karppinen kertoo.

- Näkyäksemme ja kuuluaksemme meidän on uskallettava mennä sinne, missä myös tärkeimmät asiakkaamme liikkuvat. Facebookissa on helppo viestiä ajankohtaisista asioista, ja näiden kanavien hyödyntämistä aiomme kehittää ehdottomasti jatkossakin, kiteyttää Moilanen.

Ylä-Savon ammattiopisto tarjoaa ammatillista peruskoulutusta sekä oppisopimus- ja aikuiskoulutusta noin 2000 opiskelijalle. Iisalmessa ja sen lähialueilla toimiva oppilaitos kouluttaa osaajia ammatillisessa peruskoulutuksessa noin 30 eri ammattiin. Aikuiskoulutuksessa on tarjolla noin 50 tutkintoa, sisältäen perus-, ammatti- ja erikoisammattitutkintoja. Oppisopimuksella voi suorittaa kaikki ammatilliset perustutkinnot, ammattitutkinnot ja erikoisammattitutkinnot. Tutkintorakenteessa on yli 360 tutkintoa.
Mainos- ja viestintätoimisto Hermo tuottaa viestinnän ja markkinoinnin ratkaisuja viestintästrategioista sähköisiin työkaluihin. Yritys on perustettu vuonna 2006, ja sen päätoimipisteet ovat Kuopiossa ja Joensuussa.
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